
 
 

 

คู่มอืการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณิชย์ 

 
 

 

คณะเทคโนโลยกีารประมงและทรัพยากรทางน ้า   

มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 



ก 

 

ค ำน ำ 

 
    การพัฒนางานวิจัยสู่การเป็นนวัตกรรมเชิงพาณิชย์ เป็นอีกหนึ่งแนวทางในการริเริ่ม

สร้างสรรค์องค์ความรู้ สิ่งประดิษฐ์ ตลอดจนเทคโนโลยีใหม่ๆ หรือต่อยอดจากงานวิจัยเดิม พัฒนา

จนเกิดเป็นองค์ความรู้ งานวิจัย หรือผลิตภัณฑ์ใหม่ ที่มีมูลค่าเพิ่มขึ ้น เป็นที่ยอมรับของสังคม

ตอบสนองความต้องการของตลาด น าไปสู่การพัฒนาชุมชนได้อย่างยั่งยืน 

    คณะกรรมการจัดการองค์ความรู้ คณะเทคโนโลยีการประมงและทรัพยากรทางน้ า 

จึงได้เล็งเห็นถึงความก้าวหน้าของการพัฒนางานวิจัยในอีกระดับหนึ่ง จึงได้จัดท าคู่มือการสร้าง

นวัตกรรมเชิงพาณิชย์ขึ้น จากการสังเคราะห์องค์ความรู้ในกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้และถ่ายทอด

องค์ความรู้ทั้งภายในและภายนอกองค์กร (KM) ภายใต้โครงการพัฒนาระบบการวางแผนและ

การประกันคุณภาพการศึกษา หัวข้อ “เส้นทางสู่การสร้างนวัตกรรมเชิงพาณิชย์” ครั้งที่ 1 

เมื่อวันที่ 15 มิถุนายน 2559 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อแสดงให้เห็นถึงแนวคิด ขั้นตอน และ

ปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จของการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณิชย์ เพื่อให้คณาจารย์ นักวิจัย 

นักศึกษา ตลอดจนผู ้ที ่สน ใจ  ใช ้เ ป็นแนวทางและแรงบันดาลใจในการพัฒนางานวิจ ัย   

เพื่อยกระดับของการน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้อีกรูปแบบหนึ่ง  

    คณะกรรมการฯ  จึงหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคู่มือฉบับนี้จะเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนา

งานวิจัยและผูท้ี่สนใจ หากคู่มอืฉบับนีม้ีขอ้ผดิพลาดประการใด ผูจ้ัดท าขออภัยมา ณ ที่นี้ 
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คู่มือการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณชิย์ 

 

ดร.เศรษฐชัย ชัยสนิท (2553) ได้กว่าวว่า นวัตกรรม (Innovation) หมายถึง การท าสิ่งต่างๆ 

ด้วยวิธีการใหม่ๆ และยังอาจหมายถึงการเปลี่ยนแปลงทางความคิด การผลิต กระบวนการ หรือ

องค์กร ไม่ว่าการเปลี่ยนนั้นจะเกิดขึ้นจากการพัฒนาต่อยอด การเปลี่ยนแปลง การประยุกต์หรือ

กระบวนการ และในหลายสาขาเชื่อตรงกันว่า การที่สิ่งใดสิ่งหนึ่งจะเป็นนวัตกรรมได้นั้น จะต้องมีความ

ใหม่อย่างเห็นได้ชัด และความใหม่นั้นจะต้องเพิ่มมูลค่าสิ่งต่างๆ ได้อีกด้วย โดยเป้าหมายของนวัตกรรม 

คือ การเปลี่ยนแปลงในเชิงบวก เพื่อท าให้สิ่งต่างๆ เกิดการเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้น นวัตกรรมก่อให้

ได้ผลิตผลเพิ่มขึน้ และเป็นที่มาส าคัญของความมัน่คงทางเศรษฐกิจและสังคมของชาติ 

Everette M. Rogers (1983) ไดใ้ห้ความหมายของค าว่า (Innovation) ว่า นวตักรรม คือความคิด

การกระท า หรือสิ่งใหม่ ซึ่งถูกรับรู้ว่าเป็นสิ่งใหม่ๆ ด้วยตัวบุคคลแต่ละคนหรือหน่วยอื่นๆ ของการ

ยอมรับในสังคม (Innovation is a new idea, practice or object, that is perceived as new by the 

individual or other unit of adoption) 

กล่าวโดยสรุปแล้ว นวัตกรรม (Innovation) จึงหมายถึง แนวคิด หรือสิ่งประดิษฐ์ใหม่ที่เกิดจาก

การคิดค้นขึ้นมาใหม่ หรือเกิดจากการพัฒนาความรู้เดิม ต่อยอดเป็นองค์ความรู้ หรือสิ่งประดิษฐ์ใหม่ 

ได้รับการยอมรับในสังคม ซึ่งสามารถตอบโจทย์การน าไปใช้ประโยชน์ให้แก่ชุมชน สังคม ตลอดจน

ประเทศชาติ หรอืต่อยอดเชงิพาณิชย์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และเกิดประสทิธิผลที่สูงขึน้ 

การวิจัยเพื่อพัฒนาไปสู่การสร้างนวัตกรรม จึงถือเป็นสิ่งหนึ่งที่นักวิจัยควรค านึงถึง เพราะ

นอกจากจะเป็นการต่อยอดผลงานวิจัย เพื่อให้เกิดคุณค่าที่สูงขึ้นแล้ว ยังเป็นการพัฒนาคุณภาพของ

งานวิจัยให้เป็นที่ยอมรับทั้งในระดับชาติ และ/หรือ นานาชาติได้ อีกทั้งนวัตกรรมที่ ได้จากการต่อยอด

งานวิจัย ยังสามารถน ามาเพิ่มมูลค่าในเชิงพาณิชย์ เพื่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชน น าไปสู่การ

พัฒนาสังคมอย่างยั่งยืนได้อีกทางหนึ่ง 

 คณะกรรมการจัดการองค์ความรู ้คณะเทคโนโลยีการประมงและทรัพยากรทางน้ า จึงได้จัดท า

คู่มอืการสรา้งนวัตกรรมเชงิพาณิชย์ จากการระดมความคิดในกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้และถ่ายทอด

องค์ความรู้ทั้งภายในและภายนอกองค์กร (KM) หัวข้อ เส้นทางสู่การสร้างนวัตกรรมเชิงพาณิชย์ ครั้งที่ 1 

เมื่อวันที่ 15 มิถุนายน 2559 เพื่อให้ผู้ที่สนใจได้ทราบถึงขั้นตอนการสร้างนวัตกรรมจากงานวิจัย  

ที่สามารถเพิ่มมูลค่าในเชิงพาณชิย์ได้อย่างมปีระสิทธิภาพ 

 

วัตถุประสงค ์

1. เพื่ออธิบายขั้นตอนการสร้างนวัตกรรมเชงิพาณิชย์ 

2. เพื่อเป็นแนวทางในการส่งเสริมให้คณาจารย์พัฒนางานวิจัย สู่การเป็นนวัตกรรม 

เชิงพาณิชย์มากขึน้  
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แนวคดิในการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณชิย์ 

1. การสรา้งนวัตกรรม ต้องท าให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถจับต้องได้ มีมูลค่าที่สูงขึ้น และ

สามารถน ามาใช้ใหเ้กิดประโยชน์ได้ดยีิ่งขึ้น 

2. การสร้างนวัตกรรม นอกจากจะน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์แล้ว ต้องสามารถ

ย้อนกลับมาสู่การพัฒนาชุมชนได้ 

 

ขั้นตอนการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณิชย์ 

 การสรา้งนวัตกรรมจากงานวิจัย เพื่อเพิ่มมูลค่าในเชิงพาณิชย์ มีรายละเอียดของวิธีด าเนินการ 

ดังนี้ 

1. จุดเริ่มต้นของการสรา้งนวัตกรรมจากงานวิจัย สามารถท าได้ 2 กรณี คือ 

 การพัฒนาโจทย์วิจัย เป็นการริเริ่มการท าวิจัย โดยการศึกษาจากสิ่งที่ผู้วิจัยสนใจ  

ซึ่งสามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มตลาด / ชุมชน / สังคม และสามารถ

ตอบโจทย์ของการน าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างเกิดประสิทธิผลสูงสุด  

 การต่อยอดงานวิจัย เป็นการพัฒนางานวิจัยเดิม โดยผู้วิจัยต้องท าการศึกษา 

ค้นคว้า และน าองค์ความรู้ การทดลอง รวมถึงเทคโนโลยีใหม่ๆ เข้ามาใช้ในการ

พัฒนา จนเกิดเป็นองค์ความรู้ งานวิจัย หรือนวัตกรรมชิ้นใหม่ที่มีความทันสมัย 

สามารถเพิ่มมูลค่าของชิ้นงาน น าไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้อย่างมี

ประสิทธิภาพยิ่งขึน้ 

2. ส ารวจความเป็นไปได้ และวิเคราะหค์วามตอ้งการของตลาด 

3. ผู้วิจัยด าเนินการศึกษา ค้นคว้า ทดลอง และทดสอบการใช้งานในนวัตกรรมใหม่ 

ทีไ่ด้พัฒนาขึ้น 

4. ออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยใหม้ีรูปแบบที่กลมกลืน สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ มีความโดดเด่น

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความทันสมัย และสามารถบ่งบอกถึงคุณสมบัติที่ส าคัญของ

ผลติภัณฑ์ได้ 

5. ด าเนินการผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองคุณภาพมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์

ตามหลักเกณฑ์ หรือวิธีการที่หน่วยงานให้การรับรองก าหนด เพื่อเพิ่มมูลค่าของ

ผลิตภัณฑ์ และเพิ่มความมั่นใจในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ น าไปสู่การเป็นที่ยอมรับของ

ตลาดในวงกว้าง 
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ปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จของการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณชิย์ 

1. ผู้วิจัยต้องมีความใฝ่รู้ คิดนอกกรอบ และสามารถน าองค์ความรู้ หรือเทคโนโลยีใหม่ๆ  

มาประยุกต์ใช้กับงานวิจัยเดิม เพื่อให้เกิดเป็นองค์ความรู้ใหม่ หรือนวัตกรรมที่มีคุณภาพ 

และมีมูลค่าที่สูงขึน้ 

2. ผูว้ิจัยตอ้งพัฒนาผลติภัณฑ์ที่มคีวามทันสมัย ตอบสนองความตอ้งการของตลาดได้ 

3. ผูว้ิจัยตอ้งออกแบบบรรจุภัณฑใ์ห้มคีวามโดดเด่น น่าสนใจ  

4. น าผลงานนวัตกรรมที่ได้พัฒนาขึ้น เข้าร่วมประกวดในเวทีต่างๆ ทั้งในระดับชาติและ

นานาชาติ เพื่อให้นวัตกรรมดังกล่าว เป็นที่รู้จัก และเป็นที่ยอมรับยิ่งขึ้น 

5. เครือข่ายการพัฒนางานวิจัยสู่การเป็นนวัตกรรม เป็นอีกหนึ่ งปัจจัยที่ส าคัญ เพราะ

นอกจากจะเป็นการบูรณาการองค์ความรู้ในศาสตร์ต่างๆ จากเครือข่ายมาพัฒนาผลงาน 

ให้เกิดเป็นนวัตกรรมที่มีคุณภาพแล้ว ยังเป็นการส่งเสริมและสนับสนุนให้การพัฒนา

ผลงานเป็นไปอย่างมปีระสิทธิภาพ 

6. สิ่งที่ส าคัญที่สุด คือ ครอบครัว และเพื่อนร่วมงาน ซึ่งเป็นส่วนเสริมที่ท าให้ผู้วิจัยมี

แรงผลักดัน และมีก าลังใจ เพื่อที่จะพัฒนานวัตกรรมให้ส าเร็จตามเป้าหมายที่ตัง้ไว้ 
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ตัวอย่างการสร้างนวัตกรรมเชิงพาณชิย์ 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แหล่งท่ีมา : วจิัยและนวัตกรรม ของ ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ดวงพร อมรเลิศพศิาล  

 คณะเทคโนโลยีการประมงและทรัพยากรทางน้ า มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 

สาหร่าย/สมุนไพร 

โภชนาการ พฤกษาเคมี ฤทธิ์ชีวภาพ 

โปรตีน 18-20% 

ไขมัน 5-6% 

คาร์โบไฮเดรต 56-60% 

เส้นใย 10-12% 

สารกลุ่มฟีโนลิก 

- catechin 

- gallic acid 

- tannic acid 

สารกลุ่มโพลิแซคคาร์ไรด์ 

- ต้านอนุมูลอสิระ 

- ต้านการอักเสบ 

- ต้านการเกิดแผลกระเพาะอาหาร 

- ต้านการเกิดภาวะเบาหวาน 

- ต้านการเกิดฝ้า กระ  

โยเกริ์ต อาหารปลา 

ผลิตภัณฑ์อาหารสุขภาพ และเวชส าอาง 
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